



UAE RANKED #1 COUNTRY BRAND IN THE REGION

· Also ranked #1 in Rising Star category–
· 
· Global Study Expanded to Cover Regional Rankings Including Asia Pacific, Sub-Sahara Africa and the Americas- 

Dubai – Nov. 11, 2009 – The United Arab Emirates has risen to take the top regional (MENA) country brand spot traditionally held by Egypt in the fifth annual Country Brand Index (CBI).  The Index also identified the United Arab Emirates (UAE), along with China and Vietnam, respectively as the top three “rising stars” – those likely to become major tourist destinations in the next five years. CBI is a comprehensive study of approximately 3,000 international business and leisure travelers from nine countries.  It examines how countries are branded and ranked, and identifies emerging global trends in the world’s fastest growing economic sector – travel and tourism, which accounted for US$944 billion in international tourism receipts in 2008. 

Driven largely by the meteoric rise of Dubai as a world city and the emergence of Abu Dhabi as an economic powerhouse, the UAE has become a relatively strong brand that is still maturing.  Ranked #29 overall out of 102 country brands and the highest ranking Middle Eastern Country, the UAE’s ascension is also indicative of the softening of Egypt’s brand despite being ranked #1 and #6 in the History and Art & Culture categories, respectively.

This year’s Index, conducted by FutureBrand, a leading global brand consultancy, in conjunction with public relations firm Weber Shandwick’s Global Travel & Lifestyle Practice, includes rankings and trends, themes in nation building and marketing issues, as well as more in-depth analysis of the strengths and weaknesses of the Top 10 country brands and a look at the “Next 10,” those top country brands ranking 11-20.  Additionally, research was expanded to cover 102 country brands, which allowed a breakdown of regional rankings to be included.  (Visit www.futurebrand.com/cbi for complete results.




ARABIC:


الإمارات تحتل المركز الأوّل في منطقة الشرق الأوسط

-و تصنّف أيضا كالنجمة الصاعدة الأولى-


دراسة عالمية تتوسّع لتضم مناطق مثل اسيا و منطقة المحيط الهادئ و أفريقيا و الصحراء الداخلية و أمريكا الشمالية و الجنوبية.

دبي- 9 نوفمبر 2009

ارتفعت مكانة دولة الإمارات العربية المتحدة لتصبح الأولى في منطقة الشرق الأوسط و شمال أفريقيا و هي المكانة التي قد اعتادت مصر على احتلالها في "دليل العلامات التجارية للدول" السنوي الخامس. أظهرت الدراسة أيضا أن الإمارات العربية المتحدة، و دولتي الصين و فيتنام على التوالي هي "النجوم الثلاثة الصاعدة"- التي من المحتمل أن تصبح مواقع سياحية رئيسية خلال الأعوام الخمس القادمة.  دراسة "دليل العلامات التجارية للدول" هي دراسة شاملة تتضمن 3000 سائح و رجل أعمال مسافرتقريبا من تسعة دول، و هي تبحث في كيفية تصنيف و تعريف مراكز الدول و تحدد الإتجاهات الشائعة التي تنشأ عالميا في قطاع السياحة و السفر- الذي يعتبر أسرع القطاعات الإقتصادية  نموا في العالم، حيث شكّل دخلاً مقداره 944$ مليار دولار من عائد السياحة الدولية عام 2008 .

لقد أصبحت دولة الإمارات ذات مكانة قوية نسبياًّ و مازالت تمر بمرحلة النضوج، و هذا بفضل صعود دبي السريع كمدينة دولية و ظهور أبوظبي كقوة اقتصادية. صُنّفت الإمارات في المركز 29 من 102 دولة و حصلت على المرتبة الأولى كأفضل دولة في الشرق الأوسط و هذا الإرتفاع يؤشر أيضا إلى تراجع مكانة مصر بالرغم من وصولها في الماضي إلى المركز الأول و السادس في مجاليّ التاريخ، و الفن و الحضارة على التوالي. 

شمل دليل هذا العام- الذي أدارتهه شركة "فيوتشر براند" لاستشارات العلامات التجارية العالمية،  بالعمل مع نظام القسم العالمي للسفر و الأسلوب المعيشي في شركة العلاقات العامة (ويبر شاندويك)- على تفاصيل المراكز و الأساليب الشائعة و الأفكار الرئيسية  لبناء الأمم، بالإضافة إلى القضايا التي يواجهها مجال التسويق. شملت أيضا الدراسة على تحليل مفسّر لنقط ضعف و نقط القوة لكلّ من العشرة دول التي وصلت إلى القمة، و ألقت الضوء على الدول العشرة التي من المتوقع أن توصل إلى القمّة في المستقبل القريب، و أخيرا ذكرت أسماء الدّول التي احتلّت المراكز بين 11 إلى 20. هذا بالإضافة إلى توسيع نطاق الدراسة لتضم 102 دولة، مّما سهّل عملية تقسيم و ضمّ المراكز الإقليمية. (لرؤية جميع النتائج زوروا موقع (www.futurebrand.com/cbi.
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